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Introduccion

Este Manual de identidad fue creado con el propésito de dar a conocer la marca DALIAy el uso adecuado de
los elementos graficos que conforman su identidad visual: el logotipo, los colores, la tipografia y la arquitec-
tura de disefio en los diferentes medios, siendo coherentes en todas sus aplicaciones.

Las indicaciones sugeridas en este Manual de Identidad reunen y garantizan el buen manejo de la marca
mostrando como utilizar y combinar los elementos graficos para mantener la coherencia visual, teniendo
como finalidad la diferenciacién, posicionamiento y normalizacion de su uso en cualquier parte del mundo.

Es importante la utilizacién de esta herramienta para ayudar a entender la idea, los valores y la personalidad
de la marca; por ello es recomendado leer detenidamente el contenido y aplicarlo fielmente para que su
fuerza y proposito mantenga su longevidad.

En caso especial de presentar dudas deberan ser presentadas directamente al autor de este Manual de Identi-
dad.
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Version Secundaria




LILA SUAVE

LAVANDA SUAVE

R:213
G: 168
B: 206

R: 162
G: 126
B: 183

C17%
M: 41%
Y: 0%
K: 0%

C:42%
M: 56%
Y: 0%
K: 0%

Paleta cromatica

#D5A8CE

#A27EB7



Tipografia

Reikna-Reqular (Modificada)

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
NAMING AE(GUY
aéioduy
0123456789
G2 NI _+-=% S &<> |0~ AN -
@ =

SF Pro Rounded Light

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

SLOGAN AEIOUY

aeiouy

0123456789

P NO I+ -=% & <> [ 2~ T AN -
@ ~




Patrones y Texturas




lconografia

Sobre fondo blanco utilizamos el color lavanda suave incorporativo
Sobre el fondo lavanda suave y lila suave utilizamos el color blanco con opacidad 50%
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Reticula de Construccion

Area del logo
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— Area de Proteccion

Area de proteccidn
o zona de seguridad
total
Area minima y maxima
Linea guia
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— Tamano Minimo de

Reduccion

Palia -

1 cm

Fluye la calma

4cm

M




— Versiones Sobre Fondos

Corporativos

Palia  Palia
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Usos Incorrectos

1). Cambio de color al logo. 2). Cambio de posicién de los 3). Uso de distorciones o
elementos. transformaciones.
Fluye la calma Fluye la calma Fluye \a cayma
4). Usos de fondos de color 5). Aplicacién de efectos o 6). Cambio de tipografias
inapropiado. sombras indebidas. al logotipo.

Palia : Palia
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Usos Incorrectos

7). No expandir ni condensar. 8). No intervenir de manera individual
la proporcion de ninguno de los
elementos.

Fluye la calma

alia

Fluye la calma

9). No invertir la posicién de los 10). No girar el logo. 11). No aplicar el logo sobre

elementos al logo. fondos fotograficos.
0
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Firmas Especiales




Aplicaciones
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+ daliawaxme... ve @ =
No me
decido... Dalia

1" 88 7

publicaciones seguidores seguidos

Ftuye ta catma
El arte de transformar espacios a través de wax melts
hechos a mano. |

Redes Sociales
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hechos a mano. |
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Revisaste todas las publicaciones

Todo Fotos Reels Mas »
Detalles 4
ﬁ AUn sin calificacion (0 opiniones)

Informacién de contacto Va

Qs  +573007446130

) dalia | il.com

Instagram Facebook TikTok




Glosario

Area de Proteccidn:

Es el drea alrededor del logo la cual R
no puede contener ningun elemento GB:

externo al mismo. o
Es un modelo de color aditivo el

cual se utiliza para trabajos digitales.

CMYK:

Es un modelo de color sustantivo el HSB:

cual se utiliza para trabajos impresos.
Es un modelo de color basado en el

, tono, el brillo y la saturacion de un
Marca Grafica: color.

Es la identidad visual que posee una .
marca. Paleta Cromatica:

- Son los colores que hacen parte de
Iconografla. nuestro identidad visual.

Son los iconos graficos utilizados por
una marca.




